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» DIMODA IN MODA

'INTERVISTA GAETANO ALOISIO

«Dobbiamo difendere la nostra creativita»

I Maestro: «La sartoria sta vivendo un momento drammatico perché i giovani non ne conoscono il valore». Per questo ha dato
vita alla Fondazione delle eccellenze sartoriali italiane: «I corsi copriranno I'intero processo, dal taglio alla confezione dell’abito»

di PAOLA BULBARELLI

M «Creareconle
mani é una cosa
bellissima che
{ nessuna Intelli-
genza artificiale
_ potra mai sosti-
tuire». Con queste parole, il
Maestro sarto Gaetano Aloi-
sio lancia il suo accorato ap-
pello per la tutela dell'alta
sartoria italiana. Dalla ne-
cessita di orientare i giovani
findalle scuole medie alla na-
scita di una nuova scuola ad
alta formazione e valore in-
clusivo, Aloisio ci racconta
come la tradizione sartoriale
possadiventare il riscatto so-
ciale ed economico del no-
stro Paese. Un dialogo sul va-
lore del saper fare, tra passio-
ne, creativita e visione del fu-
turo.

Maestro, da dove nasce I'i-
dea di questo nuovo proget-
to?

«Partiamo innanzitutto
con l'idea di salvaguardare
un patrimonio culturale uni-
co: la sartoria italiana. Negli
ultimi tempi questo settore
non vive momenti felici in
termini di richiesta di lavoro
e ricambio generazionale,
pur essendo l'attrazione
mondiale del bello e del “fat-
to bene”. Manca la manodo-
pera qualificata per rispon-
dere a una domanda altissi-
ma. La sartoria sta vivendo
un momento drammatico
perchéigiovani non ne cono-
scono il valore e ignorano le
prospettive straordinarie —
sia di lavoro che di successo
— che un mestiere antico
con una visione moderna
puo offrirex.

A cosa ha pensato?

«Questa situazione mi ha
spinto a intervenire. Grazie
alla mia esperienza istituzio-
nale nelle associazioni del-

l’altasartoria, hoindividuato
la problematica principale:
la comunicazione. Dobbia-
mo comunicare ai giovani
che I’alto artigianato d’eccel-
lenza offre reali e concrete
opportunita lavorative».

Come possiamo comuni-
care efficacemente questo
messaggio ai ragazzi e far
scattare inloro unavera pas-
sione?

«Con la Fondazione delle
eccellenze sartoriali ita-
liane vogliamo uti-
lizzare le sto-
rie e le testi-
monianze di
successo per
mostrare ai
giovaniqua-
le futuro li
attende.
Vogliamo
far capire
che creare
con le ma-
ni € mera-
viglioso e
che nes-
suna In-
telligenza
artificiale
potra mai
sostituire
il talento
umano;
potra aiu-
tarci, ma
mai sosti-
tuirei. Oggii
ragazzi vivo-
no un per-
corso omolo-
gato: liceo,
universita, e
poi spesso si
ritrovano sen-
za lavoro o a
svolgere pro-
fessioni che non
c’entrano nulla con iloro
studi e con i sacrifici delle
famiglie. L'Italia deve assu-
mersi la responsabilita di va-

lorizzare il proprio elemento
differenziante: la creativita.
Dalla moda alla gioielleria,
dal mobile al manifatturiero,
cio che facciamo con le mani
éunico al mondo. Non siamo
la Silicon Valley; il nostro
punto di forza é I'alto artigia-
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Inaltoil Maestro sarto
Gaetano Aloisio;
asinistra una sua
creazione

nato».

Secondo lei biso-
gnerebbe iniziare a
parlarne gia alle
scuole medie, attra-
verso incontri nelle
classi?

«E esattamente
quello che sosten-
go da anni. Dob-
biamo portare
I’artigianato al-
I'interno delle
scuole medie e
superiori. Molti
ragazzi non si sento-
no attratti dalle materie pu-
ramente teoriche, ma pos-
siedono una manualita e una
creativita straordinarie che
andrebbero coltivate. Inseri-
re materie orientate ai me-
stieri d’arte permetterebbe

Il fashion come canale di dialogo
tra Milano e la cinese Kegiao

Il distretto tessile del Paese del Dragone ospite all’evento White nel capoluogo lombardo

M C'¢ un filo che unisce Ke-
giao e Milano e che oggivaben
oltre la tradizionale relazione
traproduzionetessileemoda.
Eundialogo fatto di creativita,
design, ricerca e innovazione,
che trova nel capoluogo lom-
bardo una piattaforma inter-
nazionale per sviluppare nuo-
ve connessioni tra Italia e Ci-
na.

Keqiao, distretto della citta
di Shaoxing nella provincia
dello Zhejiang e uno dei prin-
cipali poli tessili della Cina,
sta vivendo un processo di
evoluzione che affianca alla
propria forte vocazione indu-
striale una crescente atten-
zione a creativita, ricerca, in-
novazione e design. La pre-
senza a Milano rappresenta
un passaggio strategico di
questo percorso e un’oppor-
tunita per valorizzare a livello
internazionale non solo la ca-

pacita produttiva del territo-
rio, ma anche il talento dei
suoi designer e brand.

E in questa prospettiva che
si inserisce la partecipazione
di Kegiao a White Milano, ap-
puntamento internazionale
dedicato alla moda contem-
porary e punto di incontro tra
brand, buyer e operatori del
settore. Per I'edizione 2026
saranno 15 i brand coinvolti:
Alberto Zambelli, Angelo,
Bensen, Davii Poet, Guyuan-
dai, Massimo Foroni, Mastro-
vito, Oliva, Puremono, Ravl-
vmono, Liuhongchao, Sancai-
liyi, Sayaanno, Tayunguan e
Yinan Group. La presenza a
White Milano rappresenta un
ulteriore passo nel percorso
di internazionalizzazione di
Keqiaoenell’aperturadeisuoi
brand verso il mercato euro-
peo. L'obiettivo é creare con-
crete opportunita di sviluppo

attraverso l'incontro con bu-
yer qualificati, la raccolta di
unprimoriscontrodal merca-
to europeo e il rafforzamento
dellerelazioniconglioperato-
ri internazionali, ponendo le
basi per future collaborazioni
e opportunita distributive.
Pili che una semplice vetri-
na commerciale, Milano di-
venta cosi un luogo di incon-
tro tra competenze e visioni
differenti. Da una parte la for-
za di un distretto che rappre-
senta una delle pit importan-
ti realta tessili cinesi; dall'al-
tra un sistema moda ricono-
sciuto a livello internazionale
per la capacita di mettere in
relazione industria, creativi-
ta, ricerca e mercato. Il pro-
getto Kegiao-Milano si inseri-
sce in una fase di rinnovato
dialogo tra Italia e Cina. Il Pia-
no d’azione Italia-Cina 2024-
2027 include lamoda trai set-

tori di collaborazione, confer-
mando I'importanza del com-
parto nel rafforzamento delle
relazionitraidue Paesi. Moda
e tessile rappresentano un
terreno naturale di incontro
tra due culture millenarie, ac-
comunate da una forte tradi-
zione manifatturiera e arti-
gianale e oggi sempre piu
orientate verso innovazione,
ricerca e creativita.

In questo contesto, Milano
assume un ruolo strategico
come piattaforma internazio-
nale per favorirel'incontrotra
imprese, designer, buyer e
operatori del settore. La pre-
senza di Keqiao a White Mila-
no contribuisce a creare nuo-
ve connessioni professionali,
creative e commerciali tra Ita-
lia e Cina, valorizzando le ri-
spettive competenze e favo-
rendo occasioni concrete di
collaborazione.

di dare alternative
concrete a tanti
giovani che altri-
menti rischiano di
trovarsi insoddi-
sfatti e senza sboc-
chinel futuro».

11 progetto e
quando verra pre-
sentato ufficial-
mente?

«L'idea € nata lo
scorso anno e il 10
settembre € stata
presentata uffi-
cialmente a Roma,
presso I'Hotel del-
la Villa. L'obiettivo
prioritario é la tu-
teladell’arte sarto-
riale di eccellenza
e la creazione di
opportunita per i
giovani. Per evita-
recheicostieleva-
ti delle scuole professionali
gravino sulle famiglie, offri-
remo borse di studio ai ra-
gazzi di talento per permet-
tere loro di studiare gratuita-
mente. Inoltre, il progetto ha
un forte valore inclusivo: vo-
gliamo aprirci a persone con
disabilita (comeragazzinello
spettro autistico), persone
con problematiche sociali,
donne uscite da percorsi di
violenza e giovani provenien-
ti da circuiti penali minorili.
Dare loro una possibilita si-
gnifica fare del bene al socia-
le e, al contempo, offrire ma-
nodopera qualificata alle
aziende in difficolta».

La scuola rimarra un’ini-
ziativaisolataa Romaoépre-
visto uno sviluppo su scala
nazionale?

«Non si fermera a Roma.
Stiamo progettando la prima
sede nella Capitale in colla-
borazione con Confartigia-
nato, ma sono gia in contatto
conle autoritalocalidella Ca-
labria per aprirne una anche

UNIONE Mario Bosel

Nel corso della conferenza
stampa di presentazione del
progetto sono intervenuti
Jing Yao, district mayor of the
People's government of Ke-
qgiao district, Shaoxing; il Ca-
valiere del lavoro Mario Bosel-
li, presidente della Fondazio-
ne Italia Cina; Brenda Bellei,
Ceo di White Milano; e la gior-
nalista e storica del costume
Fabiana Giacomotti, portan-
do il proprio contributo al
confronto sul ruolo della mo-
dacome strumento didialogo,
conoscenza e costruzione di
nuove relazioni tra Italia e Ci-
na.
Con la partecipazione a

nel Mezzogiorno. Il Sud ha
un contesto sociale comples-
so che richiede risposte con-
crete; io stesso ho gia trasfe-
rito un mio laboratorioin Ca-
labriaper darelavoroachine
ha bisogno. L'obiettivo finale
¢ portare la formazione dei
nostri maestri direttamente
nei vari territori italiani».

Come si articolera 'offer-
ta formativa e quali compe-
tenze verranno trasmesse?

«I corsi copriranno l'inte-
ro processo sartoriale: dal ta-
glio alla confezione dell’abi-
to, fino allo studio dei tessuti,
che ritengo fondamentale
per padroneggiare lamateria
prima. Insegneremo anche
lastoria della sartoria. A que-
sto proposito, ho intenzione
di creare un museo virtuale
cheracconti la storia del set-
tore e dei grandi maestri, per
mostrare tutto cio che questo
mestiere ha dato e puo anco-
ra dare».

Maestro, che cosa chiede
alla politica e alle istituzio-
ni?

«Chiedo alla politica di
credere nel nostro patrimo-
nio umano, culturale e stori-
co. Dobbiamo capire da dove
veniamo per costruire il fu-
turo. Il mio sogno pil grande
€ vedere nascere in Italia
un’Universita delle arti e dei
mestieri di eccellenza, capa-
ce diformare artigiani colti e
preparati a fare impresa e a
guidareil madein Italy aiver-
tici mondiali. Non dobbiamo
limitarci a celebrare il made
in Italy solo quando ce lo ri-
conoscono dall’estero; dob-
biamo coltivarlo. Se non for-
miamo le nuove generazioni
oggi, tra qualche anno il ma-
de in Italy rischia di scompa-
rire, soppiantato dai mercati
esteri che stanno investendo
sul settore».
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presidente della Fondazione Italia Cina

White Milano, Kegiao conso-
lida il proprio percorso inter-
nazionale e rafforza il rappor-
to con Milano come piattafor-
ma strategica per lo sviluppo
futuro. Non solo a White. Ke-
iao torna anche alla Milano
ashion week con la terza edi-
zione del suo Collective run-
way show, confermando un
percorso che,dopoil successo
delle precedenti edizioni, ha
trasformato la presenza del
distretto tessile cinese a Mila-
no in un appuntamento rico-
noscibile nel calendario in-
ternazionale della moda.
P. Bul.
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