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Obiettivo 10 milioni di fatturato per il brand degli abiti su misura di alla gamma, scello da ci
ditutto il globo. 11 progetto all’estero: «Servono compelenze manageriali ¢ nuovi mercali», dice il ma

al Branel al Qutar, passando per
FAfrica fino ad atterrare neyll Usa
E pol I'Asia ¢, naturalmente, | Fu
opa. La mapps del clienti dellaltissima
sartoria di Gaetano Aloisto & un viaggio
Intomo al mondo. Sono tuitd molto icchi
© per la stragrande maggioranza anche
potentl: capl di Stato, sovrand. £ difficlle
che Aloisio sveli nomi e cognomi, piii fact
le farsi raccontare come il maestro, partl
10 da un piceolo paese del crotonese e og-
g1 divenuto uno deghi ambasciatort dexli
abiti {rigorosamente per uomo) «su mi-
surae e all'italiana, immaggina i futuro del
suo business
«Guardo allestero, anche con un proget
todipresenza diretta, showroom o comer
In un contesto di grande privacy. Punto a
crescere sl come numero di atelier che di
laboratod specializzatl. Oggd pitt che mai
bisogna essere capaci dl crearst un pro-
prio mercato — dice Aloisio, tra poco in
partenza per la Corea del Sud, destinazio
ne Busan, dove dal 15 settembre si terra i)
congresso hlennale della World Federa
ton of Master Tailors, di cul ¢ presidente
—. Ho sempre avuto orizzonti oltre Ity
lla, da quando nel 1991 ho aperto la prima
sartonaa Romas. Prima le elite della citta,
poi i potiticl, gli industriali e con 1l passa-
parola arrivarono anche gli stranierd, «]
primi da Francia e Svizzera. Unavolta fatta
conoscenz, ho iniziato ad andare jo da
loro, Cosi lazienda ¢ cresciuta del 30%
ognl annos, splega Aloisio, che veleggia
verso le quattro decadi di carriern, iniziate

1 16 anni nel famoso atelier milanese di |

Bolognesi

1l passo successivo ¢ stato ampliare Fof-
ferta grazie auna visione imprenditoriale,
fino a toccare gli attuali § miliond di ricavi,
dicul i gore [rutto ¢i expont. «Prevediamo
di arrivare a 10 milioni quest’anno, con-
tando anche sulla pill recente acquisizio-
new, dice Aloisto. Un bilancio a cul contri-
buiscono le due boutique nel centro della

Capitale, dove ¢ stata pol acquisita una |

storica camiceria, a cui si sommano 1a cal-
wleria comprata a Parma, il laboratorio a
Rocca di Neto (lalocalita di orgine di Aloi-
slo), specializzata nella fattura di pantalo-
ni, e da ultimo Finvestimento n una ple-
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ALOISIO, IL SARTO
IMPRENDITORE
CHE VESTE | POTENTI

una proposta che accompagni i clienti in
ogni momento della vita, quindi abbiamo
introdotto il ready to wear ¢ 'abbiglia-
mento per il tempo libero, con la divisio-
ne“Alolsio”, sempre con standard dl altis-
sima qualitd, a cominciare dalla scelta
delle materie prime, e sempre con un oc-
chio alla personalizzazionex. Ogni labo-
ratorio del mondo Aloisio lavora con sarti
¢ artigiani speciallzzati. «Anche 1a parte |
dei servizi ¢ fondamentale — aggiunge

l'imprenditore —: io ¢ la mia squadra

viaggiamo in tutto 1l globo anche solo per

cola azienda di maglieria in Umbria. «Vo- | controlkare una lunghezza, se |l cliente ce
gliamo poterci esprimere al massimo con | 1o chiede. Abbiamo chi ¢i chiede il total

look, di alcuni conosco le misure o me
moria e gii ordini a volte arrivano anche
pertelefono,.».

La platea globale oggt vestita da Aloisio
conta circa 250 ivventor, pit un ristretto
numero di «supers clienti «con nol da
venti, trent’anni. Ognuno é unico ¢ con
0gnuno ho vissuto un‘esperienza partico-
lares, sorride il maestro. E continua: «Un
abito deve riflettere la personalita di chilo
indossa, non mi stanco di ripeterio ai miei
apprendisti ¢ artigiani, in totale circa una

c di collaboratori

1 ;;rew) di un'«operus? Dagli ottomila

euroin su, per circa 70-80 ore di lavoro per |

Forbici d'oro

Gaetano Alotsio. Di origini
calabresl, nato nel 1963 a
Rocea di Neto (Crotone),
& tra i nomi pit notl deila
sartoria artigianaie di alto
fivelio. A 22 anni ha vinto
il premio «Forbici doros

pi diStato ¢ principi
estro calabrese

essa, [n totale clrea mil

a ma
Jelanno. Se pol Il eliente richlede um:.n:t
terla prima davvero spectale, come .l e
gogna, ad esempio, allora sf pud .u':rt'\.:l
anche a 5o mily curo perun abito. «Si mi
ta (i una materia pnma rh’:-n-?n.l ¢ !uh:\
ta. che viagia con certificati di autenticita
¢ prrx‘mm]lu.au per llclientes, Spiega Alo
isko

una singola comim!

|l mestiere

1 brand del sarto calabrese umﬂnm a
farsd largo In un mondo in cul « Fahito sar
toriale ¢ emblema di wt‘-l(wslcnihll}lg.
anzl di lusso sostenibile — ¢ certo 'Alnmo
. La mia filosofia é quella dellartigiano
imprenditore: mi emoziono 4ncora Guan
do consegno un ablto e lavoro di notte se
houna consegna lmportante, ma rischioe
penso sempre al passo \uu'mhu-‘ :

1l mestiere, per, non & oggl ra i piu am
bit tra | giovani ¢ moita della saplenza di
queste mani abliissime mrh; ::;: ;\‘I‘
nire tramandata. Secondo Allag
72w del sarti In [talla, i} Paese delia moda
oegi non si trova. «Questo patrimonio del
made In [taly va sabvaguandato — attacca
Alolsio, che ha anche guidato I'Accade-
mia del Sartori fino allo scorso glugno,
occupandost attivamente della scuola di
sarforia —. La nostra capaciti creativa, -
conosciuta e desiderata in tutto il mondo,
ci 4 una posizione di forza che non pos-
siamo perdere. E un made In ttaly ricco di

valori ma che ha bisogno di una formazlo-
ne continua e allargata. lo credo che oggl
non si sia ancora radicata I'idea del sarto
imprenditore, per questo la pm[mi_onc
non attira | glovani». Aloisio pero insiste.
Non a caso in Corea con lui volera il glova-
ne Lorenzo Macchiamoli, che ha vinto 1)
premio della sartoria d'eccellenza Forbici
d'Oro 2025, un talento segulito e sostenuto
da Alolsio e che grazie al Gruppo Placenza
potra fare questa esperienza all'estero.
«Resto convinto che serva una classe art)-
giana con preparazione manageriale:
dobbiamo essere creatori non sola di bel-
lezza ma anche di economia. Dobbiamo
fare eccellenza e saperla vendere. 1) mio
SOgNO ¢ un'universitd del mestieri per stu-
diare tutto questos, conclude il maestro.
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